电子商务专业培养计划

制订人：

审核人：

一、专业介绍

电子商务专业现有专职教师11人，教师中82%为硕士及以上学历，有教授2人，副教授5人，高职比27.27%，平均年龄35岁，是一支充满朝气，学术结构、年龄结构和专业结构比较合理，学术水平较高的相对稳定的师资队伍。目前已建立电子商务实验室，采用了德意通电子商务教学软件、新中大ERP等软件进行教学。电子商务专业依托理工科院校的学科优势，管理、经济和计算机技术领域的交叉整合，培养方向宽口径、厚基础、大跨度，培养知识面宽，创新和创业能力强的高级电子商务专业人才。

二、培养目标


电子商务专业培养具备现代管理学理论基础、市场营销知识、计算机科学技术及应用能力，掌握系统思想和电子商务信息系统分析与设计方法，具有较强的实践能力，能在国家各级管理部门、工商企业、金融机构、科研单位等部门从事电子商务、电子政务以及电子商务信息系统分析、设计、实施管理和评价等方面的高级专门人才。
三、业务要求
本专业学生主要学习电子商务方面的基本理论和基本知识，接受从事规划、设计、研究和应用电子商务系统的基本训练。毕业生应具备以下几个方面的知识和能力：

1. 掌握规划和整合现代商业和政务业务流程的基本程序，掌握电子商务、电子政务和社会信息工程施工和组织、项目管理及技术经济评价的基本方法；

2. 熟悉基于Internet面向对象的大型网络数据库的设计方法，掌握B/S和B/C结构的电子商务和电子政务系统设计开发技术和其它软件应用技术。具有分析和编制动态网页脚本语言的基本能力；

3. 掌握物流与供应链、网络营销、客户服务管理和公众事务管理的基本原理及应用；

4. 了解网上支付和系统安全基本知识；
5. 了解与电子商务相关的政策法规和系统研发技术发展动态；
6. 掌握一门外语，初步具有听、说、读、写的能力，能比较顺利地阅读本专业的外文文献。具有创新意识和创业精神，以及社会活动和公关协作能力。
四、学制学位

四年制，管理学学士
五、主干学科与相近专业
主干学科：管理学、经济学、计算机科学与技术

相近专业：信息管理与信息系统、工商管理、计算机科学与技术

六、主干课程、双语课程与特色课程

主干课程：马克思主义哲学、邓小平理论与“三个代表”重要思想概论、大学英语、高等数学A、线性代数、大学信息技术基础B、VC++程序设计、管理学、经济学、网络营销、生产运营与管理、运筹学、信息管理学、信息经济学、计算机网络技术、数据结构、网络数据库技术、信息系统分析与设计、网页设计、电子商务网站的设计与管理、电子商务、系统工程、Java程序设计（A方向）、电子政务工程（B方向）。
特色课程：电子商务网站的设计与管理
电子商务网站的设计与管理着重介绍了网站设计和管理的全过程，侧重于学习的系统性、实用性和可操作性，旨在为学生掌握设计、构建与管理企业电子商务网站方法提供理论基础、技术指导和帮助。使学生不但从概念上了解电子商务网站设计的基本理论和流程，更能结合实际的电子商务网站解决方案，掌握网站设计和管理的方法和技巧。
双语课程：电子商务、网络营销
七、课程模块及学分比例一览表
课程模块及其学分比例
	课程模块
	学分
	占课内学分的比例

	通识教育课
	54.5
	35.0%

	专业基础课
	57
	36.7%

	专业主修课
	27
	17.4%

	专业（方向）课
	7
	4.5%

	专业选修课
	10
	6.4%

	合计
	155.5
	

	必修课与选修课（含限选课）比例：81.4%:18.6%


八、电子商务专业06级培养计划一览表

